FELKREZFEZELE 4L
BB 3

EEFHR R R 1T

REKRRERHBAGFHLE

Une étude des images culturelles de la société de consommation

a travers la publicité des parfums

R A EE e #

FERKE 109 4 6 A



st

3 Ak SUBRE RTA B9 R A
HHRMEERRZ B REA £ F45 o

Tu es toujours plus forte que ce que tu penses.

Courage !



€ Eis

WX B B KRER ARG P IEER

BRACDER : Rt KEFRFLFAMREE  AE:T3

BRI AR ¢ 108 255 £ —FHFm LRE

MRAE A FEHE IR

WX RENE
REEZMBEEETRIIALE > EELERW PRARMGLE AT

EHREGR R ANERRERAP  CRE S RAOFH 540 R

GRS RS Kr S TR S PR VGRS S U E SIS S 2

TSk F R AL LB > 1SR F @ R B AL St a9k > 2 R A

W BRAMOBERBF RN BB G B RARECHBESHERRZE > K

ST R 8 2N A o AFTE L CHANEL & % COCO % K ik 4 4 AT %o

Ao B KL Al o~ FIRE ~ oM S 28 M SUR TR R AR 3m LA

BARFTH > FETHERBREE LY B SR AR F & AR

FoOMERREFOMRERZRLRH S > AREXAZRATOHRALEG

oo BKRE S B EAREOM R AT A KRS RAF Yol o 7

A D BAIEAT R o A RER

— FREENIAZEK EERALFRAHBARRTFLZER -

= BAKRREFEZRM IR R R BATE KGR HomREGE
B o AR e SRR A R, o

= RAENEREKRERLBEOBBRALEIS 2V EEIB L LRk k6
ER > ZTRBEAB>BRAIUIELARR > MiEHRELAELRT A
WAl St SRR ZIAR AP R LK% o

Mets : FH M HERAEG  XBBRE - FRE - FRES

LR AARIBATA G > AR R SR EAT AR B E AR > A
B ABIRE B AT - & B 4% : ATRX-Q03-001-FM030-03



Abstract

Title of Thesis: A study of the cultural images in the consumer society through the
analysis of perfume advertisement

Total pages: 73

Key word: Luxury brands, Consumer society, Female images, Symbolic analysis,
Perfume advertising

Name of Institute: Department of French, Master program

Graduate date: June 2020 Degree conferred: Master of French
Name of student: Tai-Ling CHUANG Advisor: Gilles Boileau

H B e 4 G AR
Abstract:

Advertisement is everywhere, it slips and is integrated into our daily life.
Contents and types of advertisement is being more and more varied in order to attract
the attention of their consumers. If the consumers do not watch the clip until the end,
they would be difficult to realize what commodities are released by the company.
The perfume advertisement is a classic example of presenting the stereotype of
sexual objectification of women. The advertisements usually seem to inevitable
display the image of female nudity. With the progression in technology, however,
media literacy and education are also improved, gender impression is subverted and
it leads the companies need to change the strategy to cater the mainstream.

In this study, CHANEL's modern COCO perfume advertisement is selected as
the key material; relative records such as thesis and dissertations, history of perfume,
symbolic consumption, and advertising theory in marketing are also analyzed to
support the material. The purpose of the study is exploring the relation among
perfume, advertisements and female images, trying to infer the advertisements
whether conveyed a stereotype of women. And the result of the study shows that:

1. “Perfume” is its own protagonist in the advertisement, but brand and symbol are
important factors for consumers’ decision as well.

2. Even though the nudity scene has sharply reduced from the advertisements for
presenting a new image of women, the image of sexy women still exists.

3. In the author’s perspective, advertisements of perfume usually tend to highlight the
independence of female, but it seems that the image of overemphasized beauty and
sexy for women is hardly eradicated, and it eventually makes consumers an intuitive
sense of objectification.

According to “TKU Personal Information Management Policy Declaration®, the
personal information collected on this form is limited to this application only. This
form will be destroyed directly over the deadline of reservations.
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Résumé

Une étude des images culturelles de la société de consommation

a travers la publicité des parfums.

Tai-Ling CHUANG

Introduction

La publicité existe dans notre vie quotidienne et s'integre dans notre vie de
maniére invisible. Afin d'attirer l'attention des consommateurs, le contenu des
publicités est varié. Si on ne voit pas tout le film de publicités, on ne peut pas

comprendre quels produits sont vendus.

La publicité de parfum associe souvent un corps féminin et un parfum dans
notre mémoire. Ce genre d'image peut sembler une narration objectivante des
femmes. Cependant, avec les changements d'époque et I'amélioration de I'éducation
aux médias des consommateurs, les publicités des parfums commencaient & modifier

les images des femmes pour satisfaire un public plus exigeant et informe.

Cette étude utilise la publicité de parfum CHANEL Moderne Coco comme
matériel de recherche. J'espére que grace a I'analyse du texte et du contenu de la
publicité, nous pourrons explorer davantage les symboles et les images féminines de

la publicité selon les trois points suivants :
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1. Le role principal des publicités du parfum est-il un parfum, une marque ou une

image de femme ?

2. Les publicités du parfum montrent-ils autre chose qu’une image sexy des
femmes ? Comment les différentes marques interpretent-elles la nouvelle image

féminine de différentes maniéres ?

3. Les publicités sur les parfums féminins mettent-elles en valeur les femmes ? Ou

s'agit-il d'objectification d’une image féminine ?
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PREMIERE PARTIE

Le premier chapitre est consacré a la recherche sur I'histoire du parfum et des
senteurs et a la publicité parfumée et sensorielle. D’abord, on va introduire 1'origine
et ’histoire du parfum pour explorer le sens de la consommation de parfum et son

changement de "position" d'avant 4 maintenant.
g p

Et puis, nous étudierons certains rapports entre odeurs et les ceuvres littéraires,
car cela nous permettra d'avoir une compréhension plus compléte et plus riche des

temps passeés.

Finalement, nous utilisons des études sur la publicité pour analyser la relation

entre les publicités des parfums et les sens, auxquels nous ajouterons nos remarques.



DEUXIEME PARTIE

On se concentre sur le lien entre la publicité du parfum et trois aspects
connexes : les symboles de consommation, la consommation de luxe et les images
féminines dans deuxiéme chapitre. La premiére section s’appuiera sur Jean
Baudrillard et sa « société de consommation » et autres livres sur les symboles de
consommation, pour discuter de la théorie de la consommation et de la

consommation symbolique.

La deuxi¢me section explorera la relation entre les produits de luxe, le marque et
les symboles de consommation. En utilisant la définition des produits de luxe comme
point d'entrée, et le role des produits de luxe et des marques de luxe dans la société
de consommation, nous tenterons de répondre a la question : que signifie le luxe pour

les consommateurs ?

La troisiéme section analysera les matériaux connexes, et étudiera les publicités
des stéréotypes féminins et les nouvelles images féminines. Nous pouvons trouver
des images féminines dans les publicités, des images conservatrices et traditionnelles
dans le passé. En raison du développement de la culture moderne, les images
féminines sont devenues de plus en plus sexualisées. Cependant, avec le mouvement
féministe et la prise de conscience croissante des femmes, les publicités ont
commencé a respecter les femmes et a créer des publicités avec I'image libre et

indépendante que les femmes aiment.
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TROISIEME PARTIE

Le troisieme chapitre se concentre sur 1'exploration du lien entre les publicités
de parfum et les images féminines. La premiére section analysera l'image des femmes
dans les publicités sur les parfums de femme. On utilise CHANEL Modern Coco
comme matériel de recherche pour explorer I’image nouvelle des femmes présentées
dans les publicités. Et, on discutera des trois niveaux d’interprétation avec la
narration de contenu publicitaire, I'analyse des symboles et 1'analyse de l'image

féminine.

Dans la deuxiéme section, afin de discuter de la fagcon dont les différentes
marques présentent de nouvelles images féminines, on ajoute et analyse les publicités
sur les parfums de deux autres marques. Les différentes marques présentent-elles des

différences avec celles des publicités CHANEL ?

Dans la troisiéme section, nous tenterons de comprendre si la publicité "veut

mettre [’accent sur la valeur des femmes" ou "continue de les objectiver".
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CONCLUSION

Les publicités présentent souvent leur contenu a travers une histoire, car une
histoire est le moyen le plus simple et le plus direct pour les consommateurs de
comprendre le contenu. Le plus important est que les publicités accordent a présent
plus d'attention a la signification cachée dans les symboles dans les publicités. Les
publicités de parfum affichent non seulement des images féminines et des parfums,
mais aussi veulent imprimer dans la mémoire des consommateurs la marque pour

permettre aux consommateurs d’y penser toujours quand ils achétent du parfum.

Qu'il s'agisse d'un message dans un téléphone mobile ou d'une publicité dans un
téléviseur, tous les médias stimulent nos sens et nous encouragent a consommer. Le
comportement de consommation ne consiste plus seulement & consommer et a
dépenser de 'argent, il y a de nombreuses significations cachées derriere cela. Notre
consommation est liée a nos préférences et a notre expérience de vie. Un fait
remarquable est la relation entre le parfum et la marque, parce que le parfum présente
une expression personnelle du style de vie, et méme un signe de "consommation", la
consommation de parfums de luxe est devenue une démonstration de "classe sociale",
donc, on consomme le symbole connu est devenue la raison pour laquelle les produits

de luxe ont une place dans la société.

Pour la publicité du parfum, le protagoniste le plus important reste le parfum,
mais le symbole de la marque est également important pour le public. A partir des
cinqg textes de recherche, nous avons constaté que ces dernieres années, les publicités
sur les parfums ont présenté leur contenu a travers la narration. La publicité espére

transmettre au public un sentiment plus spécifique a travers l'histoire, afin que le
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public puisse avoir une profonde expérience. Le moyen principal de la publicité du
parfum est d'utiliser les femmes comme protagonistes, afin que les consommateurs
puissent s'imaginer comme les protagonistes des publicités pour que les

consommateurs puissent avoir une bonne ambiance de shopping.

En analysant cinq publicités des parfums, l'auteur estime que les publicités du
parfum présentent une nouvelle image féminine, en méme temps, elles ont
considérablement réduit 1'affichage des images sexuelles de la femme. Aujourd'hui,
les publicités du parfum "répondent” aux attentes du public et des femmes
contemporaines en mati¢re de publicités, et elles ont exprimé de nouvelles images de
l'indépendance, de I'autonomie et de la liberté des femmes. Mais, 'auteur trouve qu’il
y a toujours une présentation sexy des femmes en montrant I'image de nouvelles
femmes, car la nudité du corps des femmes est devenue une partie de la culture
publicitaire. Les deux sont devenues une et ne peuvent pas étre séparées. Par
conséquent, il est impossible de renoncer a montrer le corps féminin et 'apparence

sexy dans l'affichage de contenu publicitaire.

Enfin, l'auteur estime que les publicités du parfum féminin d'aujourd’hui ont
tendance a mettre en valeur des femmes indépendantes, mais qu'elles ne peuvent
toujours pas échapper au "cadre" de la beauté. C’est pourquoi elles peuvent
¢galement reproduire les stéréotypes de genre en raison de I'importance excessive
accordée a la beauté des femmes. Parce que les lignes de la poitrine, des jambes, de
la taille, des fesses sont les plus grandes différences entre la structure physiologique
des femmes et les hommes, ces lignes du corps font elles-mémes partie de la beauté
des femmes. En bref, il y a encore des photos de corps nus de femmes dans les

publicités, mais ces affichages ne sont pas délibérément sexuels ou objectivants. Ces
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images sexy de femmes sont le moyen des publicités pour exprimer la beauté de
femme. Cependant, sous la représentation et la narration des médias, de telles images

féminines jouent souvent avec les codes traditionnels de I’image sexy des femmes.
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RIPEBFEBREOERERBARABRFmPE A2Z > BmbleBAgRE
Mo BKTEGHABHERKE - 8] T T > FAKHBARFRE S
Christian Dior 7 1947 s #4ft. [New Look | % 7| JR %% prd & 69 Miss Dior & 7K
HRARBEY T o 25> FROGFEREBERME T A TG EETERMEA
KR o

A KRR ERARFRE > AT ABEGEE > AR ETHR
ABE o AT G RCRR T ATEROIETE ~ A8 M BRAREAASE ~ L3R
HEEAREE o FREOAM T 2R > EHERYEFRRAF [ShEA1E

Tag R~ THARRIIFR LI o

S BAKGHEBEER

iy

e BN 0 B R A RSB BT AR R T &R D)
FAAIR IR AT > F R AR BT AR ERA T R R T RS R AR - HAEA

[Roek ) $ER AL PEE > 4w B Annick Le Guérer £ 5 <& %> —F P Fid :

7]

o

P RE X GRERE AR ENR FKY FARE s (HIREM - LR > BxsEE
KB R A L0 2010 > ' 20-23 -

&
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—R Rk REFF B KRR AR ERRA - L
ROR BRI L A — IR o B SRR T AR
B AR BRSBTS AR — AR

P R B R AR E > —HNIE K FRREFSANER AL
FERRMR R > AL AFHRABARSAGHE - AW EROATRAENE
Soo HAREAE TAEAA] £ THEFHERE) A TRIL] @& LELE
REWFREER 2R ALEBMEY » FKERTEEL  LBERZRAEA
B EELRAHRDHF - AR E > B REIL G F KB o

4 Annick Le Guérer 38 % > [ RRA B AE AR B 5 - L3
BT REARTRAR—ERBESETR - | "HEKGER KRS ER MM
S B R AE VL 0 B L AR A4S  5E 09 B KRR G L EUT > AMIBE [ UK
AL o FEHRRFVET —AAG ek > ARG ~ HEAFE o A T ITHA R
R B FE R A B F 0 AR TR G 89 Ao T RAL R 46 08 B & KR 34H B T 897k
HoEREKGEBRERE S > @ AMSEABE RES K 2 LR
WA 8RR H AR K> BAREGE TR £ 5] - "EMT RG> A
TIERFEEEE R 524 THFREANGEHREIALKRREMA 4T
;é] o

FARBERES > KRR EHR S AW EROATAREAGE R > [EF LTH¥
Fopo BRKIEER FRBRKERE - B RKSTAEE > ABRAMAE ) 097
%o BRBRT ARNETAAWEIFANE & o HATT Akl F KR Z—IA AAAR

10 Annick Le Guérer » <% > (Les pouvoirs de 'odeur) (% &%) > 4 : #4 > 2005
#5729 310

" RESE B35

P REsE "6

11



FEABBEEHECHE S BRI ES S Wl @~ REF - HT > R
FAVBEEREC RAFSFEARACHERKA TR > MERR > 444k
RRITA 6 H KA ER AT > 2R LSS B K PP ERERT
PAERAIR AR 2 T —A A5 ot > R Z A A REA B
BEG OB T —AA > MELLEKEFRAAZTHROREZ— o

FEFHE =

o
=

FI o BHESHEFAHR > BRRBABALH &> TUAEBE R AE]
B E 5 T T AR AR RSk o RVBRAF KRR > Mg
HFesg g TR LEEKGE > Ao R RE T LAMKA 815 RA KL KT B 4
BEh o ARRMEBFEBRERE SR E Aok 2AB K LML > HH%
T St~ BRACt > B4 AN 6 A SRR 0 SR AR SR AP A ST B B & P 4T —
k[ RAERER] > ERRAFEOEE - mARMGEMEE % E4E > RN
BHOBZ S FAPBEBREFELAH > TRMNBZFHE DI EILFESH
S g B8 B KEF > R E — AR KA > BXATERAXEET T ARR
BERAR > RZBARETRR 2 B A TRL :

HENEFFTRLLRARERAZ S NGEFE R LY REL
REE—BEZBRER A —ARP 2L ERRANEH - Bk b
SR T T E 0 R AT AL SR A9 ARG SR 0 AR S AT e R e
FERERFERANE TLG A - M BBAEL R —EEENE
o BBERH B R B AR ARG EATRANE 2 EIBAL o e
BHREERR - BERPXFEFREABFTHHEHRISE > NG H X
RER—RFBRBY  BERGHAEZRATRH EBE P R
Bl ~ [XAb] fo 4z > BRER—FEEFFTX "

t\

ﬂ

B AR <B4 BmEsE—7kags > bx b kAR > 2010 4 > B 68 o
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B A K H R 35 8 T A KA 69 SRR AR AL #26) $630, 0 SRABHBAEA
ok % A A A S 6 B K F FIASRAE T B RAS © b~ 4 A
fic o B RN E L RINT oA doih > HESB - BANERAERRRE LY
B HAE S - AP ORIE > R0 RREEEHE L RS
Jp 4938 F) S48 AR ~ ook BB A o
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%8 BRMARE R RK

+ et AR E® (Michel de Montaigne) f£ £ @[ %> (Les
Essais) 7 2 kb Rk 89 B ik 0 [ ZRREBFHRKITH > £IFELRAETE
ko IR ERENRE | "EERALAFARLRIH c MEBLRAS
KAZ R R A THER %R PEELTAEZRZRE : [HARLERFGE
o RMARGREE > ALEARAT > A THENME ERAGEER%
BHAE T ERFAGEGERE > ™M BIPAR o | " ELBAIE
HH > TEREXRSHREBE TR (AFwE ) REXBHIRGEXR A
AL gl [FLR) WER > RAZTRRE -EBRNERTRERRSE
BRI A SR ERARGB I FHEAKBREAET > FFHARGREREAT
BE o BRBKBERFOEI B> FHERSL [ REGRAKRGILFL E
AL > WA R ETALEF ML > B AR EEZHE AR LT AR » REE
FF LA RE > A ZIFIARE o )

3,

Proiy
Re

FAHLE 89 I ] 7% B % > & Alain Corbin - «Le miasme et la
jonquille : I'odorat et I'imaginaire social XVIIIe-XIXe sieclesy —& 3 & &7

B2 ERGE AN S BT AT TRk Bhs s Y

4 Montaigne, Michel de » « 3 ®IEEAEY LAk > BES - THE - THMNE> 2bHF: &8

®% > 1997 % - Montaigne, Michel de , Les Essais, Paris :Robert Laffont, 2019, p.300. & X4 La

douceur méme des haleins les plus pures n’a rein plus parfait que d’étre sans aucune odeur qui nous
offense, comme le sont celles enfants bien portants.

5 B L 3]¥ > R X% Etles bonne senteurs étrangeres, on a raison de les tenir pour suspects chez

ceux qui s’en servent et d’estimer qu’elles sont employees pour couvrir quelque défaut natural de ce
coté-la. D’ou naissent ces jeux de mots des poctes anciens: ¢’est puer que de sentir bon.

16 B L 3]& > R X% Les medecins pourroient, je crois, tirer des odeurs, plus d’usage qu’ils ne font,

car j’ai souvent apercu qu’elles me changent et qu’elles agissent sur mes esprits selon ce qu’elles sont.
Ce qui me fait approuver ce qu’on dit que I’invention des encens et parfums dans les églises, si
ancienne et si répandue dans toutes les nations et toues les religions, vise a nous resjouir, a nous
éveiller et a nous purifier le sens pour nous rendre plus propres a la contemplation.

17" Alain Corbin, Le miasme et la jonquille : I'odorat et 1'imaginaire social XVIlle-XIXe siécles, Paris :

Aubier Montaigne, 1982, p.31. Jg& % : Paris, « centre des sciences, des arts, des modes et du goit »

s'impose comme « le centre de la puanteur »
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LRI BFE AERT  WHEEEZRRR [ &MHA
FTRRERGRARIE - | EZ2RTIRE T  [EERGHE > KMR
Foid T AR & 0 B A 5| RARAE B 2] Rk o | ABSAMLRE Rk 0 HE
MY BARAESTE L RS T AR ELE T -

B BEAF Z w2 (Patrick Siiskind) #9354 «& K> (Das Parfiim) o .45
AL R RR BT LA FE B R R AR S BEFEGRERE
ok ~ AP % £ A TRk 5 AR A S B A9 Bk AL AR IR 2 h RS SLES
TG B AT A A RR 5 BT ~ BT R R R 2 ERBEF K W
RGN RBATEER o

TARLEGER > BRRARLMEERmRN > EE - AN RE
RERIBIPEE > m LRIty A D E 3 B AR S > milh A2 69 M7 £ A e
BT BT REER TR AR MBI > AT REZERTE > AFIRIEH
A E B AL RAERGAZLET  "—HF T AL EH - Rk
# %) 1853 £ R #7 & (George-Eugene Haussmann) #47 B AL 5% THE » B 3LH
W XA A A PTG o THRELAA G AMRIEFRE > TAMZA S
BKABATLE > £ ERLREBEIE G TR FRASAFI T AL KA
Bk~ TAREFRMEREERA RAT o MFHS T (Louis XIV) ~ #5 +5%

(Louis XVI) # 2 E53ERE - &k A4 (Marie Antoinette) ~ 2% 2 (Napoléon

Bonapart) Fe#y &35 2 )5 (Joséphine de Beauharnais) &% K¥E F K 4 7%

18 Alain Corbin, Le miasme et la jonquille : I'odorat et 1'imaginaire social XVIlle-XIXe siécles, Paris :
Aubier Montaigne, 1982, p.31. LA %5 B3 > R L% © «Au Palais de Justice, au Louvre, aux

Tuileries, au Museum et jusqu'a 1'Opéra, « on est poursuivi par la mauvaise odeur et l'infection des
cabinets d'aisances ». Dans les jardins du Palais-Royal, « on ne sait, en été, ou se reposer, sans y
respirer I'odeur de l'urine croupie ». Les quais révoltent I'odorat; 1'excrément s'étale partout, dans les

allées, au pied des bornes, dans les fiacres.»

1 Patrick Siiskind > «#& /K» (DasParfim) > %A /43% > &4t : 28 1992 & (RFHKR
#:1985) > B 1516

0 ME X > GRBARGMEENH CBKY PHRE s (BIR)EH S RN > BId
FoRPRELAAEHIL2010%F> 7 17~
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BEROIBABFATE  AMECHBIEAE K FBRALELAR
Ko RILRABHRAGRAM > Bl F & BT T "

AW P ERRRBAAF BN R EAMHRRGBSR THE
LA T RAKRENRBAZL— > FHOAMHBRARBRARSE » FHERL

ER AR BREM AR EARREKELRARBARZE > HH
BAEATEMNER  BERR > AREER (BAE] (Picturesque) ##A
BET > AMHLERRTORKRILS » REAA T HE (Narcissisme) #

Bk > mBAMEHRI B TR - G [RRPERSE] WBE B BT
188 H AT R R LA RT T EE Ao o

AT RR S T > BB E P [EHF kT B — A B > m AMEHR
R K FEAB A TG E S S B RMN-FLARERT TR~ BFHFLFALT
B E@meIRA; BR > BELEA @) WRBEE -

2 REE o (ERFMATY > BB FT  REHIR  REMMEEAT > 2005 %> B
120~ 121 ~ 122 »
2 RLEilE > 58123124
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P

F=8 BRRELLRET

BoeiEil RS KPR REE BRE  RENHRAAATERK > BHXE
AEZ > ATHEBRRMmAELEN - FERXGBORARREKELH S > £
BHBAHBREZLTRR > mEEEKTERHE B AR ML o AMRIK
AR~ 2F RBE - BEAPAREARET > BRERAHLEFOE LB
Yo AMAREIMARLRE [2%) RE > WEERTEZLLMER > B4
R AR T 6 EHT A RAM R T AR > Bldo > Wk ESAFT MR

B B E  BHEEFHARERE 7

Y - E444% (Avery Gilbert) & «E A28 ZAHR>  (What the
Nose Knows) E ¥ RIABABE TR TRE  BRETAZREEY - 5>
RAHM R LB AHE L > Blde > RASEIIMIIRTIE > mELER%
F T AR AP 2 ] S R S R BB 6 o CH MR A AR R AL F
% FIIERH BN o RAAT R H K Annick Le Guérer 8 L&A KRR (Les
pouvoirs del” odeur) —F PR : RFEABE LM G T HEEL T 2R o
BB AR RERAEY B THRGRE > BRERRIRE > BA LT
S o PR TR AT RARREME > AN EEBLELNHE -

LEEERE T  ERAFAREFRIEALEN > FHLLET BN
B o b B TR R R 5 MR ARG S AT R R IR AR
12 AR5 ARV T RFAIA G RE > RATE BT LAR AR 89 7 KRBT A

DY FAAIS S HREETORERFEREEY > 2T AL LA R
352019 %> & 21 ¢

HAvery Gilbert » «E % : &R A HRY  (What the Nose Knows) > #k@#FE > 4L ¢
R 0 2009 F > B 65 o

25 Annick Le Guérer > «<#.%» (Les pouvoirs de odeur) > 3% & %32 > &b @ #3% > 2005
Fo A28

26 Rachel Herz » «H kX3t 1 TFEABRLARE KRR EFONLREY > 25F > b 7
AL B AR > 2009 & > B 56 ©

nu\:
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FAVEKBE > ETHRAISIBENE S GHRE S A% ARLE%E > BAT HXK
FERECE s FETUAZE —EAE—& B E > BRI BAEHEGER -

ERBEVRFRTBRBERAELBR > A FANETRERERES
o hE-EEHEORE TR BELRFRKFEENRAEIR — T
IRk o RARRET 69 > o EHBEAFRARGHEREME > LART EHAR
Fe b B RALE KA ARIEE > BB KREGION—LEREHG » 25 AR
FoAUBFZRBBLTHBA RTRETHR - ¥F5h BEH LTI
REANTY R B o 09238 > R BAHS KR LG R - £ CRF
Sy —F PRI RAEKGEEARS GREBE  REAME THRIE

e TEL 7

HARERR  BEB® - 63 > RBARETLZWEENE > BATHE K
BE5AEARNBERBETEAZZNRET L PLARERESEEH 0 A
ARG R S L& 6 4 > 4w » CHANEL £ 2018 £33 49 COCO
MADEMOISELLE Eau de Parfum Intense 7 /K& 2 » B 24 5| 69 % 226 - %
R P 8 5 B F AR GRS AR R S i AL B AL F- Coco #& 89 AR F B A9 o
ARB > 2R HOAMNBRFEFHRE > FERBTAT AL EIALDA
MERIC QLM AREF IR > T HRERTLERIERK - BRLEZAXER
A B > 4p ARG T H Coco o iR > X EABT R > F LARI G E &
Horfor, : Coco o EIY AR T H 75 4% AR TR M 49 [Coco ) B4
S BAEMHEH c BARNEETEREXSEEAEGA v RO EEAEX
&R > T aRIH > R TARRIIAMGZES > ZAEAFR ORI > &
Z iR T AT S i A SR A o % o

27 Martin Lindstrom > <& F suh2» (Brand Sense) > #M##h3F > K& : KX F HIRAE
2011 4 o



[[§ =] 2018 £ CHANEL COCO MADEMOISELLE Eau de Parfum Intense % 4% 2 H# &

A 4% ¢ https://youtu.be/VKKROkzYdXs (L4388 #3 : 2020/2/20)

ks - FM4F (Avery Gilbert) f& «RAF-RFHEBHR) —F F#
B BKOFEEFRIRDARE——RAOFRFELZF K By RMER
FA A A B KR AR R R BRI o S SRR > HHEAH
MAZ > BARFESUARTHEKRS > TRELESFEEEDM IR &
FHFRANRRBA—MES —Z2FETARANE L REF Y Z78K
ZRPVEMTE ~ AFR AR > B AR R @R 2 R EAHE B KR
oo W EAFRAA c MR EH R A > AMEIEL AR RS ERKERE > &
H & KA R 9 AN B AT R RRAF R4S > do 2 BORIEA ~ HAGE ~ A

B Avery Gilbert » «E % : &R A HR> (What the Nose Knows) > #k@&FE > 4L :
%A > 2009 4 > & 30-32 -
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REEE > ZERETRREME KGERAR B > AP RIL5 A LA

TR P 89 BOLE R MA KB AL > 30T XA R e 8 B A K89 Rk o

ERFEENA S BREN LG ETARLE - 85 KBH A SHEE
AR A Blde s THEA—EFHESH LA ~ [Fo Coco Chanel —4k
1B o] ~ [wRBEESFEMMER] FF o SR TFF > T8
AHBR 1B FF - FRFEFANRIBRAHS > REBHRHBAER S
TREHBEZLE (R > AFEBE—BMEET HMBARTHBR9B
P LR KARETHEE [/5R] 7 ASELYEERECER - K
Te AL RE W M A9 B 1% > Edw ] Goldman k 7~ 49 ¢

PHROFEERARCH/ AL BORRASRHEEEAEZ RN
W REBAREEPHHFROTERGRB SR ®-OEHR  BE AT
ERNHBEERAEREHRT - BRGBAZ -7

R S E AR T XTE RAE N ER > AR TRMAE R T W64 B
b AR E R RE o MR BB IARE D) RN > RAVEAE [ A
R o A A AR > AERARA ZBR T MBI > BERRELE
EPEEBA > e o FRER T RMVEF PR AR ~ SR Fo R 89 £
Bl oo PRSP A A > ABBERARGREETAERRE > RAEZ I
Rk 09 B ) Sz 2] RO AT B B R BT o T AP AR A FIAE AUk 09 B SR
EoFABABENEETFTF - BLILAZEFHB > 2 AT AML WA

4

P A A SR (AT RE KSR F KT HRA LAY %O o WA E
HEETF > 534> 2011 5> 7 128 o R # Goldman, Reading Ads Socially, London: Routledge,
1992.

VN FAATS S CHREETORERFEREEY > 2T AL LA R
3 > 2019 %> B 27 -

31 Rachel Herz » «H kX3t 1 TEABRALAR KRR EFONLREY > 25T &b 7
AL AR > 2009 & > B 37

nu\,
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R ok R B AT A > & RV 5] B RR S B B i

LA EBHFGET > AR GTHEZE R °

BARGHR : [BRZREREEGRE ] o REAF > AR AL 28T
90 {250 T AR BAB O R E > TARAAM BBl — gl | - &
BV — R BRI FRETH > SHERARBELA [1BIHY%RE ] > &
AR E RGBT TR > RN B HBAR AL - B FA AW
BRIk o & &4 (Marcel Proust) 5z 48 32 69/ 30 N A3t Ao Rk 3218 A B
ik > ML GBIEMLKSE3EY (A LaRecherche du Temps Perdu) % — 4% [ £ 37%

K A% |  (Du coté de chez Swann) &9/ 3 B #& -

(A —F4AK > A=A FE  BHRREZEL  RELRALRA
BRE R PHREAGROEER - BRERZ  BRRWEBRAKT
IR WFEASR LIS BAEE P NIRIRE G 0 NGy o R 6 3
BLoG o ARBEARSRAR R B R AR 6 WA L T 08 R AG o R BRI 8 S
RAR R B RO ARITSRERMOKRE 53 - M ——LRT —3)
B e FIREG F R Z B H G o THAE —RRA BB AR A F] L3R —
B RARTHTEHE > 28T H EEARAEFTENEIL - KRR
A—REYHRRR  €RKEE  EARE A PHGHLEEE - B
W ERERGTRALGERBESHARTHE AL EHRLE
BAER > AANBRIZRNERT - RRBEEANTHE > B LTAEH
—BAERAY C RAEMEH 0 CERERAVRIEARE 0 ERER O AR
BREBBTTH LB MARRET | ™

32 Proust, Marcel » GEIEHIKFESE —K  EMB RN LS —FEHAE> (A larecherche du
temps perdu I: Du c6té de chez Swann) > & %7 3% > &b @ B3R pRAL > 2004 4 - Proust,
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M 2] &6 Rk o BATH R & B BhAe X sn iR A m g > 3 A Bl Aa B
i B HARAR BE P > MR R AT RA TR B A TS KSR

(Proustian memories) > 2 [E K33\ % | (Proust phenomenon) o

B AER A B9 > MM A M RRLAERERMY S FEEFR
(22 7| RAEH RS0 mE > HBARSRBRE S HRALTEHY
S E) AR R > KA F AR A ST A AR TR AT 0 B
st BTRR e [RRATH ) BB T > 3F 2 A& AR & A i 3T 38 Rk
%0 flde B4R EH (Time Square) 49 Hershey’s 35 %77 2 8] > #3757
RPEERT > RRM BT AN OERGFNF > AR AR E % > MR
5| 9518 69 AP A E B 5 A AT TARE (Westin Hotel) RAlZE KA [& % Rk
Ve 28R JE BB AN R R 0 A LA A S - o

Marcel, 4 la recherche du temps perdu, Tadié, Jean-Yves, publishing director. Paris : Gallimard,
2011, p44, 45. & I #% : 11y avait déja bien des années que, de Combray, tout ce qui n’était pas le

théatre et la drame de mon coucher n’existait plus pour moi, quand un jour d’hiver, comme je rentrais
a la maison, ma mere, voyant que j’avais froid, me proposa de me faire prendre, contre mon habitude,
un peu de thé. Je refusai d’abord et, je ne sais pourquoi, me ravisai.Elle envoya chercher un de ces
gateaux courts et dodus appelés Petites Madeleines qui semblent avoir été moulés dans la valve
rainurée d’une coquille de Saint-Jacques. Et bientot, machinalement, accablé par la morne journée et
la perspective d’un triste lendemain, je portai a mes Iévres une cuillerée du thé ou j’avais laissé
s’amollir un morceau de madeleine.Mais a I’instant méme ou la gorgée mélée des miettes du gateau
toucha mon palais, je tressaillis, attentif a ce qui se passait d’extraordinaire en moi. Un plaisir
délicieux m’avait envabhi, isolé, sans la notion de sa cause. Il m’avait aussitot rendu les vicissitudes de
la vie indifférentes, ses désastres inoffensifs, sa bri¢veté illusoire, de la méme fagcon qu’opére 1’amour,
en me remplissant d’une essence précieuse : ou plutot cette essence n’était pas en moi, elle était moi.
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F—8 AR EEEREFR

— A E O S

FoRERXBLERE  BIAGTEANTEERENERFY > SRGAE
BETEENER—RKELEE S KEHE > HEAGHLHELE - HAE
(KarlMax) £ «FA#m> —F1 > BAAZRTHOBHSEEL A AR
14 | (valeur d’usage) #= [ & 3#%{&44 | (valeur d’échange) o & A1B14 | 2351
mHAHEENELRE > CRAB ALY WFMEREZA > m [ REE] £
15 2T EAORE (R4 o AR T FE [HAMRE] ZHA
IR T AR ER ~ AT FIGEETRTUARAME ~ SANEH @
G TSR BE) MBERARABEAAAL SV 2GMBEE 2 AENR
BABAE A5 B F AR B R Fa b ) s AR > FdZ 89 mk A o AR FE Peter Corrigan
Mk o) B LSk

6\

e R AR CMIEEER « MR ABERFFRAMRKE
Bl e R RRRMERD & > BB BREA REME AT - KA
M %0 T oo A T AR A SLBE o RS B A S 5 0 RZRRRE R
E) ° 33

33 Peter Corrigan > 4 %7€ %» (The sociology of consumption : an introduction) > £ %4=

Fo6dbqo BHELH>2010F 5 7 1450
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HEAEMRZT > (AR ELASFHN g XBRIEnBEY §HiF
PR EEBEG TN o | REABHAERE  AMRAEZTHLZH Y
KBABEL > A B UESBLEE R A RS KT 6918 AR A Fo SIRABME > 12
R OFEAIRTEHRRERET DR AEELRAER LR AERAEE > &
W AR B THSRARME Bk o

B A MR KB4k Ay 35 =]ean Baudrillardy —& w423 > A A 38
B L) Ao TR RERAAZRNGES > BERZoMN (WK EGEE

BHALENEA ) RAEAEMRBFTEENEHE - AHEL CUREY —FT0E
WA A AR BAR AR EE LM AH R TS RAEEL R

WAEEN ERHRUBMET > AAEMLAT [AE] (ambiance) —F AR
IR A ] c HAMAR » (4 BARZBFATT R TH IO, 2R
BFE XA At R BB A —A > B —HRRMA > KELX (M) F18
HERER (AE] CEHR—REARE A o "HEHE > ARG THE R

Raee (M58 e o

[(FAEEdk : ZRANEHE > [Hh] LEERE THR] ] - A&
R aR > EHRRAREMLY TARY) > RELTEASSH ~ AR
HAREABAERF > A RF BERATARIEY [ARAM] HASHBRGERE
RB AR FARERLAST > AR [FREME] B S > LRAR > B
o ARG > T AE SR B o iE HHPERE o W S 09 R IRAR SRR R R AT
B9 F o FHB SRR AR A L LR AR AR R AR c MBS S
o b B BR T R 6 So BEAR S 0 AR R B 3R R B e 58RO S REARSE 4
CRAR RBMRAATRARAAEHALERALSIHEZ > SLMBRETA

MR LE3IE > R4S
3 ZHAE > A A 35 =Jean Baudrillard» > &3t ¢ A% 5 2002 4 > H 40-44 o
M FE3E > B4
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Pl ey 32 o grEF R AN - FHSERATHE &> BHIAR > #3
ABE S SR EHGHAREBEEE > ERRAR AR LKLY
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WA 8 FRR > B AR @ LSRR L2 &t LOGO > B ABE &4 5%
SRR R @ Fil R 8 ke AR FEAMFniE B TAEA M
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FEEAL > AT E R R AN I EARAE > ERARERARARERN > RAEAMR
KAe [HERARAA ) A2 > PR 690 AR A S AR AR L

S ARSE 0 A

T RMVEF Bty idiE - RORZAN BFIR > R ASEBE P
KRB BT o i THAAMBANG L EFEIE - BB EREY R &
BB RE Fo B AL REAR A AR E F RE LRI B TH)—Fet 5 PRI B - J5%
THRFERE —AAN L TR FEERST - A T HREEAERF £ —
182k a1 BAL o A EH 0 AT (RRREEL) AMFIHTH &R
% AR AR T & 84 ek R B TRARBERGARE
A oo

Ede R A A AT A 0 4 (objet) A3k > AFIHE (4]
(objet) % > E—F FHR A KRAF « ZhHLRL > FEAFFHEBIMELT
(2& ] > EAMFEERR (4] (objet) & > ERETRILIMER > &
RBHEGREZ— HAFDRE : [BREBORT RAYGERE > "2
ERGEME T LRAER > AMAREEEZEN B THEANAMNRRZR © @Kl

B RIE K ER—AEHE RO R o 5851550 M > 4o Chanel -

TR CGHERREY > by AAEFE U IRAL > 2006 5 > B 109 o
¥ EE3E BII0-
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Christion Dior ~ Louis Vuitton % % 3t & /K & 5] & &b > 13 26 Su i 69 8 K F #E L
A% > B LEERIFIES > EHHBE IR AL AL F— IR T
BRABFAKEBRT T RREFLEBTERALLR - HARKEA
B> TUEHEREBEANRR 28] 5 BEMAERE T KELELRR S

ASAZE TER| ——Fvk K8 A~ B4 -

=

B R AN EALAT LT~ BAR BT E ARG > L BRI 5 mATR
Feyp S AR 09 14K 49 % M 324558 (Semiotics or Semiology) © YEx T AT A &
09 AR & RO BV R — I AR ERER > AR ENRB LR
VAT #4 VA& 4% (Ferdinand de Saussure) #2ZE 3§ « 245 (Roland Barthes) i A

9 F SR K AL AR S 5 o

G AHETERNREMR  WKERME THR] AT > REARAFTRL
WA ARG R R 0 TR = L AR R B o A RIS E R
—FF > HEEMOFREAFRR AL LHE  FREZAFROTE R
(image) ~ SPAEMIR 3 HMAABHRTHE OS> TRHFIREANETR > £
Fl—8 AN ~ A RS OAN > €A KBAREAGES > mEkdgMAEE
AR A RE R (8 ) 3OMENMG > RBEREMGAEE

(signification) > 35 ZH LIS R B AT HFRAMAZ o

FEMRAA > FROERAIFIRBAIERAR ZAER 9 E M > A 5R 69 4%

A2 & &3Esh (paradigms) sawbfkéd (syntagmatic) k2 o &Lt 2 L@

39 John Fiske > « 4 38/%2352 32>y (Introduction to Communication Studies) > 74733 > 441t
oA 1995 > B 60 o
Y EL31E > B 6566750
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— A > L ARERBRENGYH > Blde > BT OEERA LR - BEIR ~ Ak
Ve~ BIGTEEF > AABA (BT B8 AL o @R T ATenk 4 8 2845 %
F—EEA > REFZAFAMN > B AEMAAI > Fldo TSR

1\

1\

EMAZHR s 2FBE ~ BEEZ L Eh Labikdh o

REMOBIEHF—BMN - &80 [H35R)  (signe) #& > &8 7T HEK
(signifié » AE45) > BpAFSRSPAEGI B F « LT - B4 LA SF4E (significant »
Prag) o BEF S XF - MRINENERREE - m [HRe gL tds
AAG ~ B A IACREE LA o | PAERE AL F T 0 HE B 8
FRAPTRE > Blde 2 6 AT > AF AL > 6 LF% JEF ~ THZ
BN KE Y XTHEREERE FRAOCHETFTETE ;B2 AT > 647
RARZENET > AAHEZE HUYBTEY —FF > [6) BEEFHEE R
PR WEBRBHIARERO 53— TAKF 4] > HF4EFA
A > BAKTE (st ME AR SHBEAGHKIRARSHYRFT > &

g N 3

O RARE S ) —F P 0 A 82-83 H Ak A AR a9 ¢ Ak R — BT LRIES

HAENT > W AkEMLIARBERBERFR D — > F—E AL ALK > LBAA LR

By o~ EAEMWE > BALELARECELAFREER o ubildh A2 — 8T E K &L

AR BB > R AT EES > Bl o ROV REH L —ik $RIFAubilrsh > m bl i 69

SEAAERLMBELTRANER > Ble > BHAE - ZHK - a0Y > RAZFARZTHE

A e R E MR BETLEE LR - G 0 RANHEFH -

42 Marita Sturken - Lisa Cartwright > <8, 89F B4 A B2 K 698 % 62>  (Practices

of Looking: An Introduction to Visual Culture, Second Edition) > fR %% ~ 24 &% > 20134 > &

49 o

B RLEIE B4

MR T AR 0 13 AR R T ARG > BARE - KREFRE > IR A
(3] Z—fBTAS AR R K IR T AL L FRIEZ DA AR > 13 EZH AL R K

T BEH R -
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F_f BB FHRRBARLNEES

BB R YRR B e ? B AR E P HE B RA
? &K

[ZH5%] BEARAABT FEBHFR » AL (luxury] » HX A
[produits de luxe| o & XL T BAREF - CRAAILT X
Muxus] FRIGHE [BEBOFEAD] X [RFFFHAELEN] TBER

#A ux] REGEZ

FHAA > Bl Stb AW 5

X
N

Bt

REAG  FH
CARAM © AR Ao AR
R A B TR R RO T RN S G EES
SHR AR L > A BRS80S A A <

N

“_4
Py
N
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E“\

%o BAENBIEEA SIS B E

I
=0
ﬂﬂ% w
&
=
B

u\
b3
=
Bt

B BRTASHE L ENEBEN L) 24 ROUEEERRAGEE
SAE BB, > Blde o [HE] ETSELEUAAAESS R A4 B 80T

O HARS B EEL L BEE CEMRE VD) B P E L RE [BBM B4 & & ¥
I ERRCEER | WEERRRG AT EHEEw > [H15%) B THR] RXHFR
B> AAME (e BREAERANH m (458 WBRERAENLZ TEXREF
B2 cREKHRASHEA & BRR 1515 /6% Luxury Goods &% &3 > R T A
RAETRYEEAN [FER] - ALBRAME : # 04 CROSSING ¢9%55NE (B2
(MR E] 6ES: BIAH ) B 15450 RA-K—8E ST LN EXNTIH
%) > 434t : https://crossing.cw.com.tw/article/10351 = (_E#3 8 A8 : 2020/4/20)

2R BB BRMEE—TEREEY > bR b RHBARAE > 2010 5> B 130

" Fernard braudel > «15 % 18 W& ey H XM ~ L E AL R —BFAEAZTOLE&H - TH

TR (B—) » > ER > BRFE > &b - A& b > 2006 4 > & 240 ©
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W2 E R NFZ— o BG5S IR L F AR > L EEHRGLEH
FRBOSEEERT o MERRAAGHE R > HFEATHE B THASHS R
RRRBFF > mIEFGHK > KEAEEGIMILRE LERDFOH & KR >
AT R EAS S BIEHAR RO EHS T o Bl > FROAMAHTERY > X
AEHRREEBRAATRHEFLET > AL BT BAES S ELBAT L
WMo ZHEBEREBTHRAE ZSOAGTHEEME > 48 > APMEARENR
Yo RSB RALHRBRAFNLE -2 HT ALK S BRRASS S
B AEERWMES TG > BETHFBEASG R > BERRANETURE
P AL B TSR A7) 7T VAR A4t

BERF AR AL $AEAS R BE B R — A R
B BRABIOLCRELT KL BAREEZS > RERDHLTOEH R
B AERAREE R ERKXFACH K > 258 > AFMRIRE K5 i AR A

R AMXEHEHRZRA  BREAMELRERFZREAGEEL
Fowo BRI Sl ERE - nA S SR RAN M AR
Fle9BL e £ o &R R —iR e aat o A4 (2017) ZEH &4 By 7 w8 A

2

B R REAS 5

EH R T ARBE S R LR - RFEEGBREE  ARKRBMEAL W
B o ZOAH BE WML - Gusatz (1996) RASYS % QAW EF0
HREGER B EBRH B8 THE Sl SR 0 R L F ok
T SEE®WYERFRAGRRERE G BIENEL - 5 —F @\
RS 69 & & R A B A% = 0 Jackson (2004) RBAZFG RS f L EREBE
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B~ BAR 0 MY R A H AL E o RAIRD BE BEFEE
¥o"

WHRAR > B ARLFEE RO T L BB SRS RE AR
AT HERZRAFTEEZAEE S L LB R T2 %6 A fF14—
—Blde > B A AR B MK (R RS Mg
FERAFTLHEEBRE —RAB R LA LM AE RS ARERTE &
LY S ONE

FE 1950 S VLRT > A aE R ER GBI A > B 5] 1950 5B & KEF KA -
RAEA, (David Ogilvy) "3 5 5o BAR &4 > AAFIB S & N o b8 & 69 BFAX, o £
HM AT 0 BWH RAPEALGTE B » ANVE B RKEAT 69 £ 1032 F Kok
o i TER) HREEFRMEESBILERT 2@ B4R T4
HEEMEAMEHE S ~ B> B8 T SR e)E S RFfe LK
Z151t o "R REE B S du AL AR5 2 HIL fe ARG SRIERE ) RIS AR A > BT
HTEGHEORRER S RS SSR T AT RINEZHIGERE S > 4
JEAf BB BB FHRAKG T o0 0 Bl defbik s s HK S NEBFEF > RL5NE
1% Su s bl & SIS R > ARNETAEEFLES 0B BHEE S50

S BARMK A B b 0 S S ER o S (2010) $9AFRERIEL - &

B AR > KBS SRR UK S HT— VA Miss Dior & K &6 o 3T K2 K RIEIEL A8
LA EHIL 2018 5 BT o

Y XA - A% - RAEA (David MacKenzie Ogilvy » 1911 4—1999 4) sR#-pl %89 [ 5E &%
%] (The Father of Advertising) > HAI#NRERENIHSRORALZBER LR RGEESNTXZ
— o HEM «(RMAHKFESLY (Ogilvy on Advertising) > 722 FRAEANE & B 5 A6 R AH M 2

— 0

O AR GH B BEERERLR SR H BB ISE& SIS B RR  BEHEAL > 2010 : 29

> 45-46 o
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R 215 A K

ﬂm?é/?}@
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LB TR BETRE
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1B A8 $HK 89 815 50 1 oo 3R
BALEL o o B 4R

A KA R £ 1% e AR
FARATH REE

R A S
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% T S22 4% S R T 69 B A4 B R VT o
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mEHE S LEEE
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=8 KEFHIHIREY FRBE

AHEAGE  REATFRAMABRARTHIVOFHZET > —EERIAH
L TR EREE > RSO IN A EZR > S5 T4E THNZ
R S An o AL ~ T oAb 0 AR R TR A M £ SR - £
MERRETY SR ZHRARERASLRBREST > 2ROV E KSR
Wfh s~ REIR > FohaE—F 35 KEINWARH S > Ew RS2k
Jhally #9573 > MR RRAREEFH RO RABLOAGER - "mENLH G5
A KRS T AEERRNAR % > FEFZEFNEAT > AR KERERER
BB Aol S0 o A5 R R MR 2R £ 0 B AP O REHILAE
B EBVREG LT R RBEERR - "mEE TRANARER > £
KEET > AL EZRKXER > RATHGHI R~ kE > BB BMERK &

EWzIARP H o

M ERAFR > RV 4l > BRI ZIAR G S A EAKE T > WAL R
B 3 AR 5P R BB ARR A B AR A 0 B A A SO A e — B R AR
R AR AL AE > AAG BB RETbIERR S 2 B R AR FAEE T > fldo > &
ARSI EEE ; FASBRIBMARE > KAGFNOEHNRER; FAE
FEHEECHORR > MRBGFLR LN R 0 RkEHF X W F LA RRE
B I TRFMEBEFF - HFRRBAAR > ARRFH B A 2R AR
R 1R AR R KR HE MR 3B S04 69 455

UESREE:L

52 Jhally, Sut » < 254#5> (The Codes of Advertising) > i =3 > &b @ HH > 1992
#5 75199 -

P weH o (BKREFTHRAEST——UARERRE AV o R E IR T XORAREAT AT
AL 0 1995 4 o

MOFUET > KFAKR? LA P BHREETHRR TR R > I KPRIEMRTE LS

X > 2017 & o
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KA EKFEE > BABRRENHZ RN » HARELATALRS
FoAELAEMAE A [TEEEKRE S A LA AEL R > RREBAL
RARERRE > SRR T RE T L ARG EITEGE T > BEAERE > K
Fo RARKT > WwTRE —EINANGNETF > AREREZNER; &
BT BERREFORE > [REFORLIIL) AABETREA TEER
oo M B LR ERERE EFIERTOAT ) ER-Rsb > RERBT —
FEBGLBIEA > HRMBANNCSHE KELHEKRE > AT RIVER
W IR R B LR AR MIEARZ SRR » RSN A R BT R A R
WA i SRR R TR s RABRIMERBELTHT £ > RE K
AR A SoM 3 R TR St~ MR oA 9 AR X e

SBRG T L ERE T R E 0 B a4 1970 SR RAEAR
AR Ak BRI ~ B3R~ BB 18 At 09 3T > R AR BT LT AL
221990 FRAH > 2 2] 0 7y IAC G ET > RSB EREE T O A B
REPE R o 42 R o B3 dobk R B 69 I 8 A doHEE B 69 SLAe 0 T ki e
PO AL EAE A F) 69 4RTE > 20 wde 5 o B A R R TR 5 i AE
S8 F BV F 6 SAENFALG F5 0 B > AR R E ke A
o AR A G —ARA RS BMER RIS F I mB X AR AR
BT Bt IEEE > LA THAARIFELELNGES LRI BR
AEKF L REWMYE (HE) ol BRERE PREIRY 2095 X
BAL SRR I IT A Z T REH > AR S RITH > A% > HKMA 2
THEL BEFFRAR@G LR HRAERETF -

55 Marita Sturken ~ Lisa Cartwright » «#LA #9F B : & FTA B2 R RE L E %D
(Practices of Looking: An Introduction to Visual Culture, Second Edition) > fRé=% ~ R3] B3F >
2009 5 > & 243 -
M EFH o HE S R RE IS BB RGT T AR EN SES Y > PE  REA
K. pRAE > 2010 5 > & 210-212 o
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«B A%y (Dictionnaire Robert) # Le Féminisme 82 %2 © [ £
B AT ARSI AL G P69 A E A o TLe Féminisme i@ 3% A Lo
F & RSO E KR H RN 2R R RBLS » FIRIHEEF H
BAMRARAFTERM  FHREE > BEALRALKLESE - AR ETRNE
& o R LRI R4 KA T2 Virginia Slims™ (4£Z4RM) &
P CARTHIOWE AR — 0 1929 F 0B KEFM &Y (Edward
Bernays) & % B3 3% (American Tobacco) 28 i » A % R34S 4oPEdh 3%
MR > LM E AL OFRRAME— 2548 RE > RELASH
R AGBRE ok > FRAE [ —B AL RS (You’ ve Come A Long
Way, Baby) > #JcbE & i BAT A S B ~ fRX A KRR o #) L F35%
BRI EZ o B AR ~ FMAGER > b IBRARET %
IR R —HEH X o

Virgi s.
Thisisthe one cigsette made gt forwomen:.
Theyte simmer then the bt cigsettes men smokie:
Wiiththe full ach Viginis flavor wemen e

[Bw] #®ZIeE 4 1970 £K 69 5% 5B

F SR : https://plasticmick.com/feature/the-advertising-and-marketing-campaigns-of-

tobacco-industry/ ~ http://paradigmshift.manishin.com/?p=826 (_: 44 8 #3 2020/4/15)

ST v k%R B3 > R X% ¢ Doctrine qui préconise 'égalité entre 'homme et la femme, et
I'extension du réle de la femme dans la société.
(% # 4 & :https://dictionnaire.lerobert.com/definition/feminisme > 48 8 #5 : 2020/6/20)

k3 Slim A AR DEM )  BAT EANRE bk o BHLRE MR EE T
o WTRIURAT RAFLE > BHRA R RARIEAN EE © Bk Th > RAET BT
FEORFEAETHES -
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W 8978 L3 AT AL A S A KRR S P AR R BB R S e AR
S B AR E R LR R LW &R LA Miss Dior & Kag4s R k7 > #
Miss Dior & K& & T A3 4 > BEHR T AR oA F H 8RR > 3% S
B AT > RIS I BRI B TOH L - "R FNEOAERR > AL
SR KFEET > A ZREGRERHNG S EHF R RXHRGFEEY
WS EHASUNEYNEALRE LA TEBRNEIXREZRA AL
R EU - A FMBIFOHE MR FIR LI EERAEL @

mF) T 2000 5 A4 > IR RERBERATHEYEFER > RMTUE F)
H LRSI TAME T~ IR TAA R RRFREFEAREZIP 2L
& B e LAl > 2000 S5F > B EY Su i Payeasy A% TH ot BB
(BHERGTHIARRLEN] ~ [l BLE £ MAWARET > H#E
AL B P AR SO 09T o 3R 51 AR 3k o

KREF I E 288 > AMNTAFRL » BELEZR BRI - 44
BABAEB A BT — o 8] 2019 F 42k > RMTABRF S oot % > #48
FARFO ARG R 0 PR AE FERmGEARGERERE > B> XEHF X
HEES) » KBRS REMBE TN AR EROAY BB L
BIVER % > mAERHERDRT » BB KRS S TIHRERER ? BH IR
IS = F AT o

O MAE4E 0 (BA% TR Z R RS — vA Miss Dior & K ABY > it K% K BRI L 478
L HEAE £ L > 2018 4 o
0 MG > CERBKEETOMENERZ > B L HMHER KPR H AR ITARTH L
2009 4 o
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FEF REKRRSBIATRY R

F—f THBERREISHI—

¥A CHANEL JE & COCO Jt & K 24

R AR BAZ 0 RB S ATR KR 0 ho AR B AR B 3 6 7
TR % BWBERKEKIITEY ~ FHAR ENE R LEE COCO Lk F
KA By £ BHF LA o YL CHANEL JE % COCO ok % KB 4 (2007 2-2014
F) o0 EEZXFKRESL D SRR SN BEBGE ~ RS AATR LW Z o4 0 #AT

BB R AT AR ST ATIEB A o R B EH o

— + CHANEL % 7k & CHANEL & % COCO bt 7 K i 4

CHANEL &K g 1921 3 £ —M A K—NOS & > 25T FLEHFF
K > CHANEL No.5 &7 pi # & K898 LR KL — o MR KAv B RES &
(Marilyn Monroe) f£—R k5 F @ 324 RETHER B [ HRARF AT RAR
BEEUR P o A [ R F R4 B CHANEL No.5 94 K o | B 3b &
# 7 CHANEL 74 /K2 CHANEL No.5 f£ 4ot B A KR ] R TR E) 69 20 L > 4
B T A KRG AFRABAS R REIT R o AT FE R I H LHEAH
CHANEL . £ S 8+ F W5 2 R R AN E K RIFTH @ > B E 2019

# CHANEL 3#4 12 %4tk 4 K o

2000 #5F > B AR AT KA E £ - K E (Jacques Polge) A]i& 7 %A #H
BIRAERAERNE K 57 H A H L5 Coco FRF-TH LB > 4w f e
B KA B R Coco > sh X REIR B AR > ®E > Bt - K E (Jacques

Polge) #4iZ#8 4% K4 %% : [Coco Mademoiselle | » #4457 & 4 54 #F A8/
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4% [Cocol » YR [Xd) BAF » FURREME R E 2 AL RIETR
XK R 69 B A o VAT & CHANEL B 77 4836 #7405 & S0 & COCO % K
BRI B RLEE COCO £ K > fhéd KMERE - AmBLegdom - —&K A
oM AR ER > BRI B REA > ERLABETYWENETR - (B
ALEH > 2020 53 )

2002 # Chanel E X3t & A 58 A COCO £ K > —H4 248 A T B 1
B L FATHERB K REALIGE - B4 (Kate Moss) o & 3] 2007 4 > f&
#2454 (Keira Knightley) % &K 3 A8 F R » CHANEL & 3 ER KR4

REFACE R LER COCO FRKEAGRHER

o %4
(B Z] 2002 F3U4F - B4 -F @ R [ 7] 2007 &5 4o 20 46 4] - 22

B K A& : http://paradigmshift.manishin.com/?p=826 (_L#3 B #3 2020/4/22)

B A &R : https://www.vogue.com.tw/beauty/content-38994 ( _L#8 B #7 2020/4/22)

=~ 2007 4 CHANEL i % COCO ek & K #r

(—) B M Esat
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BRFEAER 2007 FRL AR A RERE L 28 c RENEA

— A EAKDB T BBEE—BEE 0 N TEGSME > LEAR

FEAREE AARHRIC 0 12 A WA BN 0 K EALPRAER T RAE

THEKGFIEET —THRAOGE PR BT XEBERIE- T [(BL] £

BRAERENE > ZRIZIABBFLELEGETEHN 2 Bk iE 55 E kT 0 EAE
A A T HARARENE -

RAEA R K LA KRE
BT H G R A o]
FEATA -

ERARE—MEFE
WA > ARME Tk E
Ao RH—BPATS

P -

% E A% A o T
HETINEH > OB
B AH L o

B LI AEETFE
F—F > B FAFEA
7 L& 0 EHTF
_to

*EAREF AR ORA
BT AT

T EAITHE TR
LT & d A RA > RAR
WAL EFRK > [BR
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% E AT EAPER

i1 N

o BB T — 5K
o> tHRABTHE -

SEEF > 2 A FRA
RAYET » —IRFFR T

& o

)
2

r

AT 8 E — L
Mo F@E RS
P AL TR o

BE O XITAXERAR
®AHBTRE -

BHERTAHIRE o

ABEREGFR > &
T ARRERBALFRZ -
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B EKBLFE | BMEKXK > 8BRS
89 84 F B i

g AR — AL g BELIATTHEN |EALkZAES A3 K6
o RFEAMAITR | AF KHFE - %o RESHERTE
¥ KA B R X, o

[E-t] 2007 4 CHANEL g & COCO 4t % K4 F N %

F AR+ https://youtu.be/PbMNjSx-L-Q (_E#3 B A5 2020/2/26)

(=) ;o

FiE R F P TR —AGHAT —HE 4 BB ARSI A
S50 F o A IS KA TR — A B IR A A5 T BLRAR B R 4
S Blde s B BARBHHERN A AP CEEOEE ; o R—
MAJES > Al ALK - FAORE o RIEA KSR > kA RADRIKY
B A S Thoitldor R+ AR 815 B o

BEGFHHABA > TR TEMBR > RETLEFR - REBFELM
B G AT~ WE - LFORE LERARARE Y KT~ F - 2TUREE
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ek AREHBAN > IHRF T —HaRY > TL&RFTFST > ARESD
HABREER 22 FRR TGk La & FRI > LIRS FR AT
ZENVEBRAB ARG LAy > RS o AR B MBI A A — B K
o HAF Lo o

(=) W E o

B W BEE > TFRARE IOHEFSE > SRBEZBEFRE Hhfk
Ak BT REERAR > REAER T RBRAEA EBREGSGHT > TR
o B bR R S A AR AL RIE 0 B IR AL e Y BRRR SR ARAR
AT # o R LU R 5D G AR R

BREY > kA —HBAREET > M -FR&%E Coco Chanel o149 %
%o WA B &A% Lo B %A CHANEL Z U1 FA K > Coco Chanel %5

6918 TR AR CFTATR o RTE TR AT RATE  fF -

*EABAEGEIFEET  GERRAZHTHAET LT ERHB WAL
Mo BT BET ) TUAMEREALREARE  BRREIARTOHE T
ZEER o mEETH R EAREE AL BAUARIE SRR EEHGIRE D)
> AHEHFHAT  ARATHZBEARTDHG T @M > EHHFH TR
B

P a kot s AERER —ALAR LR TAE L AFREAR
HRARME L THFIR > K- BLOBE > AZRTLERE —ATA K
Epagdott > R RT (oWBa A THHAMAT) BARK AT 69 & F 4
B (B s AMABBRALEFR ~ I T) > TR H R KR
BHHH > AARA THMAT > ABHAEN LN > LRI IRATAF
E-~EHBTH - BEREFZZLESMEA 22 KL IARFOEGRA
BRBEGEBRTRY TROLEFR > AR TARDBTLEHF > BEK
B PTRR R o R ENE 0 R A AR~ B MR R £ B s
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R — LR FARF L ITAR 6 Lok > BrE E A R R B 0 0 EAT M AR
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PEEPIRREMA o T [AAN] REERFNE > ZRFTXAMLRENE
w VA 31 {1k 4k 580 B ko 0 EASESLE T AR F N A

LEARTANAT > A2 | KEZAMANRFEER | ATAKS EMLEA
PR LET L ERIME o | HE - wHEEBRE A AR
G eI
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